"Ludzkos¢ powstata dla wspotpracy, a nie rywalizacji"

Przeciwnicy gospodarki rynkowej juz od dawna atakujg konkurencje jako zjawisko i mechanizm na wolnym
rynku, bowiem - jak zakladajg - przeciwstawia ona jednego cztowieka innemu, podczas gdy ludzie powinni
pracowaé razem dla wspéinego dobra. Ten frazes, o wspotpracy a nie rywalizacii, kryje za sobg mnéstwo
fatszywych pojeé. Przede wszystkim: gospodarka rynkowa opiera sie na handlu i wymianie i nic nie moze
mie¢ bardziej charakteru wspotpracy. Konkurencyjna czes$¢ rynku to ludzie starajacy sie stuzyé swoim
bliznim lepiej niz inni. | taka postawa takze stuzy dobru wspélnemu.

Zadne spoteczeristwo nie moze przetrwaé bez instytucji wymiany. Srodki, ktérymi dysponuje jaka$é osoba
rzadko wystarczajg do przetrwania i nigdy nie wystarczajg na to, co ludzie nazywajg dobrym zyciem.
Musimy polega¢ na tym, ze inni udostepniajg nam réwniez swoje $rodki. Dokona¢ tego mozna jedynie na
dwa sposoby: pierwszy polega na zmuszaniu innych i zabieraniu im ich wlasnosci (czy tez zalecaniu tego
stronie trzeciej, na przyktad rzadowi, zeby to za nas zrobit), drugi - na dobrowolnej, negocjowanej wymianie
- handlu. Wybdr pierwszej mozliwosci prowadzi do wojny wszystkich przeciw wszystkim. Wybér drugi
promuje pokdj i wspotprace. Spoteczenstwo oparte na tej drugiej mozliwosci ma charakter kapitalistyczny,
gdyz ludzie produkujg i zdobywajg wlasnos$é na drodze umowy, a nie sity.

Tam gdzie ma miejsce handel, jedna osoba sprzedaje swoje dobra czy ustugi za czyje$ inne dobra i ustugi.
Zeby to mogto nastapié, obie strony musza zgodzi¢ sie na pewne warunki. Konieczna jest takze
wspotpraca, gdyz jesli tylko jedna osoba pragnie handlowagé, nie nastepuje wymiana débr czy ustug.
Ponadto kazda strona tej wymiany musi czué, ze na tym skorzysta. Musi przyklada¢ wigksza warto$¢
subiektywng do tego, co zyskata, niz do tego, co przekazata w zamian. Zatem poprzez transakcje rynkowg
obie strony zyskuja. | w taki sposéb wzrasta dobrobyt w spoteczenstwie.

Wprowadzenie do tego procesu wspotpracy pieniedzy dodatkowo zwieksza skuteczno$¢ handlu. Majac
pienigdze, ludzie chcacy handlowac¢ zyskuja wspélng jednostke, ktérg mozna wymienia¢ na inne dobra.
Kazdy pragnie pieniedzy, poniewaz zwigkszajg one zdolnos$¢ wspoipracy z innymi ludzmi, ktérzy takze
chca poprawi¢ swoj los. | to dlatego pienigdze sg najbardziej wartosciowym srodkiem w gospodarce.

Jesli spoteczenstwo umozliwia spokojne prowadzenie handlu i funkcjonujg w nim instytucjonalne
mechanizmy zawierania umow-kontraktdw, suma kontraktéw w spoteczenstwie tworzy rynek. Rynek to
bardzo zlozona sieé, ktora kieruje srodki do tych uzytkownikéw, ktérzy najpardziej ich potrzebuja.
Konsumenci sprawujg kontrole nad dziataniem tego procesu, bowiem to konsumentéw muszg zadowoli¢
wszyscy producenci. Muszg oni wspétpracowaé ze swoimi konsumentami tak, zeby oba sektory,
konsumentow i producentéw, na tym zyskaty.

Inng forma handlu, ktéry wymaga wspdtpracy jest umowa o prace. Jesli jakas osoba oferuje swoje
umiejetnosci na rynku pracy, kapitalista ptaci jej, spodziewajac sie, ze jej umiejetnosci przyniosa wiecej
pieniedzy, niz wynosza koszta ptac. Ten rodzaj handlu nie rézni si¢ istotnie od handlu pomiedzy
producentami i konsumentami, poniewaz takze opiera sie na dobrowolnej umowie i wspéipracy. Stad
wniosek, ze tak okrzyczany konflikt ,pracownik-pracodawca” nie istnieje na wolnym rynku. Konflikty takie
powstajg tam, gdzie istniejg ustawy tworzace kartele pracownikow zwane zwigzkami zawodowymi, ktore z
kolei naruszajg kooperacyjng nature umowy o prace.

Konkurencja jest nie mniej wazng cechg rynku. Jest wladnie tym rodzajem interakcji, ktéry pozwala
konsumentom otrzymac lepsze produkty przy nizszych cenach - czego oni przeciez pragng. Producenci nie
rywalizujg z konsumentami; oni rywalizujg z innymi producentami o lepsze obstuzenie klientéw. Zaden
producent nie moze spoczaé na laurach, bo wtedy inni zajmg jego miejsce, dostarczajgc konsumentom
tego, czego ci potrzebujg i pragng - i sg gotowi za to zaptacic.



Interwencjoniéci czesto narzekajg, ze ci czy tamci producenci uzyskujg nadmierne zyski; ale to wiasnie
istnienie konkurenciji sprawia, ze taka sytuacja nie moze trwaé na dtuzszg mete. Wzrost zysku to sygnat dla
innych producentéw, ze oni takze powinni sie wigczy¢ w produkcje tego, co ten zwiekszony zysk przynosi.
Pojawienie sie nowych producentéw oznacza wigkszg podaz, nizsze ceny oraz zmniejszone zyski dla
pierwotnego producenta.

Wiascicieli firm prywatnych czesto uwaza sie za pionierdw konkurencji, jednak zatozenie to nie zawsze jest
poprawne. Zbyt czesto ludzie zaangazowani w biznesie pragng uzy¢ mozliwosci rzagdu do ograniczenia
konkurenciji. Naleganie na politykéw, by ci natozyli np. kontyngent na import oznacza, ze protegowani
biznesmeni krajowi nie muszg sie martwi¢, iz zagraniczni biznesmeni bedg produkowali lepsze produkty i
sprzedawali je u nas. Biznes toleruje takze regulacje rzadowe, ktdére go ograniczaja, byle ich dolegliwo$¢
byta mniejsza od tej powodowanej przez konkurencje.

Jesli producentom, konsumentom i pracownikom daje sie swobode wymiany, otrzymujemy réwnowage sit
wspoipracy i konkurencji powodujgca, ze kazdemu cztonkowi spoteczenistwa powodzi sie na diuzsza mete,
coraz lepiej. System interwencjonizmu - czy tez tzw. gospodarki mieszanej - upos$ledza zdolno$¢ zaréwno
wspotpracy jak i konkurencji. Prowadzi to do marnotrawstwa i braku efektywnosci, a w konsekwenciji
nizszego poziomu zycia. Cztowiek zostat stworzony do wspotpracy i rywalizacji i tylko system wolne;j
przedsiebiorczo$ci sprawia, ze oba te sposoby dziatania sg jednoczes$nie mozliwe.
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